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Wel eens gebruik gemaakt:    10.600.000 Nederlanders
Minimaal 1x per week:              9.500.000 Nederlanders
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

 Totaal

Helemaal mee eens Mee eens Mee eens noch oneens Niet mee eens Helemaal niet mee eens
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Helemaal mee eens Mee eens Mee eens noch oneens Niet mee eens Helemaal niet mee eens
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Helemaal mee eens Mee eens Mee eens noch oneens Niet mee eens Helemaal niet mee eens
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35
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6

27

10

18

6

11

19

3

11
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6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Wijn heb ik echt moeten leren
drinken

Ik ben een beginnende wijndrinker

Ik ben een ‘geoefende’ wijndrinker

Ik heb nog veel over wijn te leren

Ik wil mijn kennis over wijn
vergroten

zal niet veel veranderen in mijn
wijn drinken

ik blijf nieuwe wijnen proberen

Helemaal mee eens Mee eens Mee eens noch oneens Niet mee eens Helemaal niet mee eens
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34
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13

7

27

41

6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ik ben wel eens naar een
wijnproeverij geweest

 Het lijkt me leuk om (nog) eens
naar een wijnproeverij te gaan

Ik vind het hebben van kennis over
wijn belangrijk

Mensen in mijn omgeving weten
veel over wijn

Ik vind het belangrijk dat mijn
kinderen (later) wijn leren drinken

Mijn ouders hebben mij
gestimuleerd wijn te gaan drinken

Toen ik begon met wijn drinken
vond ik het eigenlijk niet zo lekker

Helemaal mee eens Mee eens Mee eens noch oneens Niet mee eens Helemaal niet mee eens
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�9�L�W�D�O�L�W�\�9�L�W�D�O�L�W�\�9�L�W�D�O�L�W�\�9�L�W�D�O�L�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H

�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O

�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O �7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H
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refreshment, stimulation of body and 
mind, freedom, openness, new, 
independence, spontaneity, fun, 

creativity, individual, carefree, lively, 
enjoyment

self-assurance, knowledge, 
expertise, premium, high quality, 
prestige, demanding, strength, 

conviction, aggressive, assertive, 
elegance, individual

calculating, order, somewhat cool 
and cold, uncertainty, careful, 

egocentricity, status, exclusiveness, 
luxury, high-tech, clean, advanced, 

clinical,
show-off, dominant

basic, limited involvement,  rigid, defensive, 
alone,  isolated, turned in on oneself, passive, 

medicinal, quiet, calm, peaceful, dreaming

economical, functionally 
oriented, conservative, 

somewhat boring,  traditional, 
reliable, homely, insecure, 
cheap, shy, quiet, modest

family values, sharing, caring, 
togetherness, intimacy, 

affection, tradition, habit, 
security, good price-quality 

relationships, standard, 
average

social, pleasure, harmony, balance, 
conviviality, friendship, warmth, soft, 

natural

3.

7.

5.

6.

4.

8.

2.

1.

innovative, energetic, vitality, action, kick, 
strength, power, potency, freshness, 

alertness, adventurous, authority, modern, 
physical stimulation
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�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H�&�R�P�S�R�V�X�U�H

�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O�-�R�\�I�X�O

�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�,�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O �7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U�7�R�J�H�W�K�H�U

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H
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Brand position Cars NetherlandsBrand position Cars Netherlands

Mazda
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Occasions

Thuis bij het gewone avondeten

Bij een speciaal dinertje bij iemand thuis

Bij een maaltijd in een restaurant
Tijdens het koken

Wanneer hij of zij alleen thuis is ’s avond voor de tv/ met een boek

Met vrienden in een café

In een discotheek/club

Op een terrasje in de zon
In een park tijdens de picknick

Tijdens een receptie

Tijdens een feestje bij iemand thuis

Op vakantie in een wijnland

Bij de borrel/als aperitief voor het eten

Na het eten

Bij een borrel met collegas

Voor het uitgaan
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Motives

Om van de genieten

Om tot rust te komen

Om erbij te horen

Om indruk te maken

Om de dorst te lessen

Om een beetje losser te worden

Omdat het echt bij het eten hoort

Om een goede sfeer te creëren met vrienden

Om zich blijer te voelen

Omdat het aangeboden wordt

Om de maaltijd compleet te maken

Om te proeven

Om iets uit te stralen

Omdat er niets anders is

Om in te drinken/zich voor te bereiden op en avond uit

Om licht aangeschoten te worden

Om een vakantie gevoel te creëren
Om het prettige gevoel van het moment te versterken

Om je in te leven in/te fantaseren over de regio waar d
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�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Gratifications

energiek

zeker

helder/alert

bewust

trots

gevoel van luxe

alles onder controle

rustig/kalm

gewoon/nuchter

verstandig

getroost

vertrouwd

verantwoord

zorgzaam

knus

gevoel van samenzijn

ontspannen

lekker in <zijn/haar> vel

gezonder

genieten ongedwongen

vrij

spannend

euforisch

ongeremd
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Product Features

Zoet

Droog

Krachtig (zwaar)
Rood

Wit

Rosé

Champagne

Frans

Spaans

Italiaans
Australisch/Nieuw Zeelands

Zuid-Amerikaanse

Afrikaanse

Duur

Goedkoop

Uit de supermarkt

Uit een wijnhandel

Modern etiket

Klassiek etiket

Jonge wijn

Lang gerijpt (oudere wijn)

Klein flesje

Met schroefdop

Met een echte kurk
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�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Special Meal

Occasions Motives Gratifications   Product Features

Special Meal

Bij een speciaal dinertje bij iemand thuis

Bij een maaltijd in een restaurant

Om van de genieten

Omdat het echt bij het eten hoort

Om de maaltijd compleet te maken
zeker

gevoel van luxe

alles onder controle

gewoon/nuchter

ontspannen

genieten

Frans
Uit een wijnhandel

Klassiek etiket

Met een echte kurk
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

The evening meal

Occasions Motives Gratifications   Product Features

The evening mealThuis bij het gewone avondeten

Tijdens het koken

Om van de genieten

Omdat het echt bij het eten hoort

Om zich blijer te voelen

Om de maaltijd compleet te maken

vertrouwd

ontspannen

lekker in <zijn/haar> vel

Droog

Rood

Italiaans

Australisch/Nieuw Zeelands

Uit de supermarkt

Met een echte kurk
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�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Relaxing at home

Occasions Motives Gratifications   Product Features

Relaxing at homeWanneer hij of zij alleen thuis is

’s avond voor de tv/ met een boekBij de borrel/als aperitief voor het eten

Na het eten

Om van te genieten

Om tot rust te komen

alles onder controle

rustig/kalm

knus

ontspannen

lekker in <zijn/haar> vel

Rood

Uit een wijnhandel

Klassiek etiket

Lang gerijpt (oudere wijn)
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Socializing

Occasions Motives Gratifications   Product Features

Socialising
Met vrienden in een caféOp een terrasje in de zon

Tijdens een feestje bij iemand thuis

Om van de genieten

Om een goede sfeer te creëren met vrienden
Om het prettige gevoel van het moment te versterken

gevoel van samenzijn

ontspannen

lekker in <zijn/haar> vel

genieten ongedwongen

vrij

Zoet

Rood

Wit

Rosé

Uit de supermarkt

Modern etiket

Jonge wijn
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Outdoors

Occasions Motives Gratifications   Product Features

Outdoors

In een park tijdens de picknick

Op vakantie in een wijnland

Om van te genieten

Om een vakantie gevoel te creëren

gevoel van samenzijn

ontspannen

genieten

Wit

Rosé

Italiaans
Uit de supermarkt

Modern etiket

Jonge wijn
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�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\�9�L�W�D�O�L�O�W�\

�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�P�I�R�U�W�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O�&�R�Q�W�U�R�O

�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W�(�Q�M�R�\�P�H�Q�W

�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U�3�R�Z�H�U �1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W�1�R�X�U�L�V�K�P�H�Q�W

�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H�3�D�V�V�L�Y�H

�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H�$�F�W�L�Y�H

Going out

Occasions Motives Gratifications   Product Features

Going Out

In een discotheek/club

Tijdens een receptie

Bij een borrel met collegas

Voor het uitgaan

Om erbij te horen

Om indruk te maken

Om een goede sfeer te creëren met vrienden

Omdat het aangeboden wordt

Om iets uit te stralen

trots

alles onder controle

gewoon/nuchter

Duur

Uit een wijnhandel

Modern etiket



Goos Eilander
goos.eilander@trendbox.nl

Postbus 22707
1100 DE  Amsterdam ZO

www.trendbox.nl
+31 (0) 20 6694414
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