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:
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:
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Actuele onderwerpen
a) Alcohol & Maatschappij

Vernieuwde Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken

De vernieuwde Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken treedt in de loop van oktober 2011 in werking, na goedkeuring door de Stichting Reclame Code. Nieuw in de Code is een artikel over digitale marketing en social media. Verder is de nieuwe definitie van reclame van de Nederlandse Reclame Code overgenomen. Tevens zijn er specificaties voor het toepassen van het logo en de slogan voor banners op internet opgenomen. De handleiding bij de code is ook aangepast met de achtergrond van het artikel en voorbeelden. Dit om te helpen de code op de juiste manier toe te passen. 

Overgangstermijnen
Voor de artikelen 11, 15, 21, 29 en de toevoeging aan Art. 32 over banners op internet geldt een overgangsperiode van 3 maanden. Deze artikelen treden op 7 januari 2012 in werking. Voor Art. 24 geldt een overgangstermijn van 6 maanden. Dit artikel treedt op 7 maart 2012 in werking. 

Wat zijn de belangrijkste wijzigingen? 

Art. 7 is verscherpt met een toelichting waarin staat wat wel en niet mag ten aanzien van de combinatie alcohol en werkgerelateerde situaties. 

Art. 10 is uitgebreid met het promotionele item voetbalplaatjes en reclame-uitingen met sinterklaas of kerstman die specifiek gericht zijn op minderjarigen. 

Art. 11 is geredigeerd, zodat duidelijk wordt dat de leeftijdgrens voor 25 jaar van toepassing is voor alle reclame-uitingen waarbij gebruikt wordt gemaakt van geënsceneerde situaties met scripts en modellen. 

Art. 13 is verscherpt, zodat premiums tijdens een horecapromotie niet aan minderjarigen aangeboden mogen worden. 

Art. 15 is toegevoegd zodat reclame geen enkele associatie heeft met illegale drugs. 

Art. 20 is uitgebreid en waarbij gespecificeerd wordt dat ook voor boodschappenpakketten en prijzen bij wedstrijden en/of acties geldt dat geen alcoholhoudende drank mag worden weggegeven. 

Art. 21 is specifieker geworden ten aanzien van het vaststellen van de bereikcijfers bij evenementen. 

Art. 24 is een nieuw artikel over digitale marketing en bevat extra voorwaarden waaraan reclame-uitingen in de vorm van digitale marketing aan moeten voldoen. 

Art. 29 is specifieker geworden ten aanzien van wat wel en niet mag bij de combinatie van alcohol en sportgerelateerde situaties. 

De vernieuwde Reclamecode voor Alcoholhoudende dranken is te downloaden van de website van het Productschap Wijn.
b) Adviescommissie Wijn

De verder gaande professionalisering van de Nederlandse wijnproductie blijkt uit het feit dat op dit moment al meerdere aanvragen in behandeling zijn om te komen tot Beschermde OorsprongsBenamingen (BOB), binnen Nederland. 

De Minister van het toenmalige ministerie van Landbouw, Natuur en Voedselkwaliteit (LNV) heeft het Hoofdproductschap Akkerbouw (HPA) verzocht uitvoering te geven aan de nieuwe procedure voor bescherming van oorsprongsbenaming (BOB) of geografische aanduiding (BGA), zoals opgenomen in de nieuwe marktordening wijn (Verordening 479/2008). Uitvoering betreft het behandelen van aanvragen tot registratie, wijziging van het productdossier, annuleren van een registratie, beoordelen van bezwaarschriften en het voeren van het secretariaat van de adviescommissie.

In § 6 van de verordening HPA wijn 2009 zijn regels met betrekking tot de bescherming van oorsprongsbenaming of geografische aanduiding voor wijn opgenomen. Hierin is tevens aangegeven dat een Adviescommissie de voorzitter van het Productschap Wijn zal adviseren omtrent besluiten tot aanvragen voor registratie etc. 

De bedoelde commissie, genaamd Adviescommissie bescherming oorsprongsbenamingen en geografische aanduidingen wijn (opgericht via Besluit PW Adviescommissie wijn 2009), kwam begin oktober 2011 voor het eerst bij elkaar, er zijn drie aanvragen voor een BOB in behandeling genomen.
c) Allergenendeclaratie

Verplichte vermelding op het etiket van melk- en eibestanddelen vanaf 1 juli 2012

Krachtens de EU-wetgeving moet de mogelijke aanwezigheid van melk- en eibestanddelen (caseïne, albumine, lysozyme), evenals nu al het geval is met sulfieten, wellicht op de consumentenverpakkingen van wijn vermeld gaan worden. Deze stoffen kunnen achterblijven na het klaren van de wijn en kunnen mogelijk allergische reacties veroorzaken. 

De OIV (Organisation Internationale de la Vigne et du Vin) heeft in de afgelopen tijd een reeks van onderzoeken laten uitvoeren, mede ondersteund door KVNW en Productschap Wijn, om aan te tonen dat de kans op een allergische reactie na het drinken van wijn, waarbij deze klaringsmethoden zijn toegepast, nihil is. Er is destijds, mede omdat de onderzoeken nog niet waren afgerond, door de Commissie van de EU uitstel van de verplichte vermelding verleend tot en met 30 juni 2012. 

De EFSA (European Food Safety Agency) heeft nu, na bestudering van de onderzoeksresultaten, alsnog geoordeeld dat niet kan worden uitgesloten dat wijn die behandeld is met melk- of eibestanddelen (caseïne, albumine of lysozyme) allergische reacties kan veroorzaken. 

Hoewel de Europese Commissie, DG SANCO, nog geen formele reactie heeft gegeven is de kans daarom groot dat de Commissie de vermelding op het etiket van de mogelijke aanwezigheid van melk- of eibestanddelen vanaf 1 juli 2012 verplicht stelt voor wijn waarbij in het productieproces gebruik is gemaakt van deze klaringsmiddelen.

Dit zou onder de huidige Nederlandse wetgeving betekenen dat de mogelijke aanwezigheid van melk- en eibestanddelen vanaf 1 juli 2012 in het Nederlands geëtiketteerd moet worden.

Niet is duidelijk welke woorden precies moeten worden gebruikt. 

Flessen die voor 1 juli 2012 zijn geëtiketteerd zullen worden uitgezonderd van de verplichting. Pictogrammen mogen tezamen met de vermelding worden gebruikt, maar niet “in plaats van”.

Vanuit de Europese brancheorganisaties zal in Brussel een uiterste inspanning worden gedaan om de invoering van deze maatregel alsnog te voorkomen, dan wel om de kostenverhoging voor het bedrijfsleven minimaal te laten zijn. In Nederland is de lobby met name gericht op het versoepelen van het talenregime. 

d) Verpakkingenbelasting

In het Belastingplan 2012 wordt voorgesteld de verpakkingenbelasting per 1 januari 2013 af te schaffen. Afschaffen van de verpakkingenbelasting hangt samen met de garanties die het bedrijfsleven zal moeten bieden dat er op grond van verplichtingen uit het Besluit verpakkingen een inzamelingssysteem voor verpakkingsafval blijft draaien en dat zij blijft voldoen aan de rapportageverplichtingen uit het Besluit verpakkingen en daartoe een alternatieve registratie opzet, inclusief financiering.

De verpakkingenbelasting is geïntroduceerd in 2008 en slaat neer bij ruim 4000 belastingplichtigen. 

De verpakkingenbelasting is sinds de introductie al een aantal keren vereenvoudigd. Verdere vereenvoudigingen binnen de huidige structuur lijken nauwelijks meer realiseerbaar. Uit de evaluatie van de verpakkingenbelasting blijkt dat deze heffing slechts zeer geringe milieueffecten heeft.

e) Nationale Wijnweek 2011

Prijsuitreiking Nationale Wijnkeuring 2011
Op zondag 25 september jl. zijn de winnaars van de Nationale Wijnkeuring Nederlandse wijnen 2011 bekend gemaakt tijdens de Nederlandse Wijnfeesten in Groesbeek. Het was de 9e keer dat de Nederlandse Wijnkeuring in zijn huidige vorm is gehouden. Voor de Nationale Wijnkeuring hadden 55 wijngaarden 147 wijnen ingestuurd. Van de 147 ingezonden wijnen was 81% van zodanig goede kwaliteit dat ze een medaille of keurzegel toegekend kregen. Dit jaar zijn 2 gouden medailles uitgereikt. Naast de 2 gouden medailles zijn er ook 21 zilveren en 25 bronzen medailles uitgereikt. De provincie Gelderland was dit jaar weer koploper bij de veroverde medailles, 22 medailles in totaal. De Nationale Wijnkeuring vond plaats op 15 en 16 september 2011 in het kantoorgebouw van het Productschap Wijn. 

Open Dag Nederlandse wijngaarden 
Op zaterdag 1 en zondag 2 oktober is de Open Dag Nederlandse Wijngaarden georganiseerd. Aan deze dag hebben 59 Nederlandse wijngaarden deelgenomen. Het Het Het WIC organiseert de promotiecampagne voor de open dag. De wijngaardeniers ontvangen posters op naam om de open dag onder de aandacht van de consument te brengen. Verder communiceert het WIC de open dag aan VVV’s, burgemeesters, lokale pers en radio en tv zenders. De Open Dag Nederlandse Wijngaarden geniet jaarlijks veel belangstelling van pers en consumenten.

Nationale Wijndocentendag 2011

Op donderdag 6 oktober jl. is voor de 7e keer de Nationale Wijndocentendag georganiseerd. Dit jaar werden de gastcolleges verzorgd door Edwin Raben en Stan Beurskens. Edwin Raben behandelde in zijn gastcollege de rol van de sommelier in de wijnbeleving en Stan Beurskens het wijnmaken in 2011. Beide gastcolleges werden begeleid door een proeverij.

Aan de Nationale Wijndocentendag hebben ongeveer 100 wijndocenten deelgenomen. Na afloop van Wijndocentendag is door middel van een enquête de mening van de wijndocenten gevraagd over de inhoud van het programma. De Nationale Wijndocentendag 2011 werd net als voorgaande jaren als zeer positief ervaren. 

Uitreiking ScriptiePrijs Wijn
Tijdens de Nationale Wijndocentendag is voor de 6e keer de ScriptiePrijs Wijn uitgereikt.

Winnaar van de ScriptiePrijs Wijn 2011 is Bertil Abbing met zijn scriptie: The Sustainability Performance of the South African - European Wine Supply Chain: Differences in sustainability from a scientific and actor perspective. Bertil heeft deze scriptie geschreven als afsluiting van het masterprogramma van de faculteit Geowetenschappen aan de Universiteit Utrecht. De prijs is uitgereikt door de juryvoorzitter van de ScriptiePrijs Wijn, Magda van der Rijst. 

Bertil Abbing heeft met de ScriptiePrijs Wijn een bedrag van 1500 euro gewonnen en een wijnreis naar de Champagne.

Dit jaar heeft het Productschap Wijn in totaal 4 scripties ontvangen. 


De scripties zijn te downloaden via www.wijn.nl, button: ScriptiePrijs Wijn.

De ScriptiePrijs Wijn is een initiatief van het Productschap Wijn. Met het instellen van een jaarlijks toe te kennen prijs voor de beste scriptie over het onderwerp wijn wil het productschap hoger opgeleiden interesseren voor de wijnbranche en het onderzoek naar het product wijn en alles wat daarmee samenhangt stimuleren. 
f) Brood en Wijn 2011

Op woensdag 12 oktober jl. is voor de 31e keer de Brood en Wijn bijeenkomst georganiseerd. De bijeenkomst vond plaats in de Ridderzaal. 

De Brood en Wijn bijeenkomst stond dit jaar in het teken van Nederlandse brood- en wijnproducten. Tijdens de bijeenkomst heeft de Minister van Economische Zaken, Landbouw en Innovatie, de heer Maxime Verhagen een toespraak gehouden. Ook Stan Beurskens, Nederlandse wijnproducent, heeft een korte toespraak gehouden. De bijeenkomst werd geopend met een welkomstwoord door Theo Meijer en muzikaal omlijst door muzikanten van de Stichting Dario Fo. 
De Brood en Wijn bijeenkomst werd afgesloten met een buffet met Nederlandse brood- en wijnproducten. De bijeenkomst is door ongeveer 350 personen uit de politiek, de overheid en de brood- en wijnsector bezocht. 

Het bestuur wordt verzocht het voorgaande voor kennisgeving aan te nemen. 

Den Haag, oktober 2011
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